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PROGRAM

Fra 9.00: Registrering og morgenkaffe
9.30-9.40: Velkomst ved Henrik Birkvig

9.40 - 10.30: Henrik Birkvig: }'ER DER I(YSSER, SPAENDSTIGE KURVER
OG EN TRENDY UNICASE

10.30 - 11.15: Niels Heie: FACE VALUE = PANETTET ER DU, SOM DU SER UD
11.15-11.30: Kaffepause

11.30 - 12.30: Tine Kej & Katrine Granholm: ADVERTAINMENT

12.30 - 13.30: Frokost

13.30 - 14.15: Stig Meller Hansen: DET LEVENDE LOGO

14.15 - 15.15: Niels Boje Ziegler: SPIL PA ALLE DE VISUELLE TANGENTER

15.15: Afrunding, kaffe og kage ...

Tilmeld dig pa www.mediehojskolen.dk
Ret til ®ndringer forbeholdes 8.10.2008

XXXADR EMDRUPVE] 72 - DK-2400 K@BENHAVN NV - 77 40 50 00



Henrik Birkvig vil bl.a.
fortaelle om udviklingen
af en ny skriftfamilie til
Danmarks Medie- og Journa-
listhgjskoles identitetspro-
gram. Fontfamilien er udviklet pa 2 maneder i samarbejde
med den engelske virksomhed Dalton Maag og bliver til-
gaengelig for alle via gratis download.

Desuden giver han nogle bud p3, hvad der ror sig pa skrift-
design-omradet lige nu og viser eksempler pa populeere og
trendy skrifter, bl.a. nye versioner af fx Palatino og Optima.

Jo mere virtuelle vi bliver, jo
mere prasenterer vi os over
for hinanden ved hjeelp af
fotografiske portreetter. Net-
tet svemmer i dem og deres
udbredelse har givet begrebet face value fornyet aktualitet.

Moderne profilbilleder minder om gamle dages miniature-
malerier, som ogsa var et hgjt udviklet stedfortreedervaerktej,
der bl. a. dannede grundlag for segteskaber og andre vigtige
alliancer.

Det gode portreet skaber tillid og medvirker til at gere kom-
munikationen troveerdig.

Foredraget handler om profilbilleders virkning, hvad man
kan bruge dem til og hvordan man bedemmer dem.

Hvordan taler man til én der
ikke vil lytte?

| det overkommunikerede
samfund har den traditionelle
reklame svarere og svaerere
vilkar.

| kampen om forbruge-
rens opmarksomhed skabes
der i disse dage nye former
for reklame, der engangerer
og underholder modtageren.

Med en lang raekke cases
og eksempler i tasken, illustrerer vi den udvikling, der sker
branchen - lige nu.

Henrik Birkvig

er uddannelsesleder af Professionsbacheloruddannelsen i
Grafisk kommunikation og linjeleder af Professionsbachelor-
uddannelsen i Grafisk Design samt lektor, forsker og konsu-
lent pa DGH.

Han er uddannet grafisk designer fra Den Grafiske Hgjskole i
1982 og underviser i fagene skrift og typografi samt grafisk
design generelt.

Han er forfatter og medforfatter til en lang reekke fagbager
bl.a. Grundbog i Typografi, Grundbog i Grafisk Design, Birkvigs
Skriftatlas, Smukkere Grafisk Design, SkriftAnalyse, Birkvigs
Typografiske Mosaik.

Han skriver to klummer: Vinkelhagen i AGI og Birkvigs Font-
Matrix i Enter.

Udover undervisningen og forfattervirksomheden holder
han ogsa kurser og foredrag inden for grafisk design, form og
kreativitet.

Niels Heie

lektor, forsker og konsulent pa Mediehgjskolen. Han er ud-
dannet Filminstrukter fra Det Danske Filminstitut, har en
Exam.art. i filmvidenskab fra Kebenhavns Universitet og er
grafisk designer fra Den Grafiske Hajskole i 1977.

Tidligere har han vare ansat som grafisk designer pa bl.a.
Gjellerups Forlag, Forsggsanlaeg RIS@ og Reklamekommu-
nikation 2.

Niels underviser i grafisk retorik pa Professions-bachelor-
uddannelsen i Grafisk Kommunikation. Fokus ligger pa at
forsta og udnytte forholdet mellem tekster og illustrationer
fra et kommunikativt synspunkt. Herudover holder han virk-
somhedskurser inden for samme fagomrade.

Blandt publikationer og artikler har han udgivet Et billede
er en ting, At tale til gjet samt Spisesedler — plakater, der scelger
aviser og er en af hovedkrafterne i teamet, der udvikler
DGH’s eyetracklaboratorium med fokus pa forholdet mellem
tekster og illustrationer, samt adfaerd pa websites.

Tine Kej
er netop hjemvendt fra London, hvor hun har arbejdet de
sidste 4 ar som art director pa Saatchi, DDB og Euro RSCG.
Hun har udviklet kampagnekoncepter for brands som Evian,
Citroén, Volkswagen, Guardian newspaper mfl.

Herhjemme har hun arbejdet pa Young & Rubicam.

Tine er ansat som lektor og forsker pa linien Kreativ Kom-
munikation.

Katrine Granholm
lektor, forsker og konsulent, pa linien Kreativ Kommunikation,
og underviser i art Direction og Idéudvikling.

Hun har arbejdet som art Direktor for bade DDB og Saatchi
& Saatchi pa kunder som McDonalds, TDC, Novozymes, Gori
og Fanta.



Ud over at afspejle virksom-
hedens vardier, afspejler et
logo ogsa dets samtid.
Nutidens logodesign er

tydeligt inspireret af de inter-
aktive og digitale mediers muligheder for anderledes kreativ
udfoldelse. Graenserne for hvad et logo er, og skal kunne,
udvides konstant.

Stig Moller Hansen fortaeller om logodesign i historisk
perspektiv, og han viser eksempler pa trends og tendenser
i moderne logodesign.

Som visuel kommunikater
skal du udvikle visuelle
udtryk der kommunikerer
det indhold som plakaten,
magasinartiklen eller bro-
churen udtrykker.

Et visuelt udtryk er: »en gengivelse af et bestemt indhold,
der skal opfattes med synsansen«. Det visuelle udtryk skal
desuden skabe atmosfeere og give tone til kompositionen.

Niels Bgje Ziegler fortaeller om baggrunden for, nedvendig-
heden af og udfordringen i bevidst at skabe visuelle udtryk
og han viser eksempler pa hvornar det er lykkedes og hvornar
det ikke er.

Stig Maller Hansen
lektor, forsker og konsulent pa uddannelseslinjen Interaktivt
Design.

Stig er uddannet multimediedesigner fra IMMA og har en
BA i Grafisk Kommunikation fra Den Grafiske Hajskole i 2007.
Han har arbejdet med digital kommunikation siden 1999,
bade som freelance grafisk designer og som interaktiv art
director i reklamebranchen.

Stigs fokus er pa kreativt webdesign, design til skaermen
og optimal brug af onlinemediernes muligheder.

Niels Boje Ziegler

er underviser, forsker og konsulent pd Mediehgjskolen. Han er
uddannet typograf (hdndseetter) i 1971 og dimitterede som
grafisk designer fra Den Grafiske Hajskole i 1974. Han har
tidligere vaeret ansat som bogdesigner pa forlaget Gyldendal
i10ar.

Niels underviser i fagene Magasindesign, Bogdesign, Elek-
tronisk originalfremstilling og Grafisk produktion pa Bachelor-
uddannelsen i Grafisk Kommunikation, samt i faget Formlaere ||
pa Grafisk Aben Uddannelse. Han afholder virksomhedskurser
inden for bl.a. grafisk design generelt, magasindesign, bog-
design, form og komposition, QuarkXPress og InDesign
- og holder foredrag i bade ind- og udland samt skriver artikler
i fagblade.

Niels har desuden skrevet en rapport om »E-laering i
kreative uddannelsesforlab«. Projektets formal var at udvikle
et virtuelt rum/virtuel opslagstavle for anvendelse inden for
e-leering.



